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1. DESCRIPCION DE LA NECESIDAD QUE SE PRETENDE SATISFACER

El Instituto Distrital de Turismo IDT es un establecimiento plblico del orden distrital, creado
mediante Acuerdo del Concejo de Bogotd No. 275 de 2007, cuenta con personeria juridica,
autonomia administrativa y financiera, patrimonio propio, adscrito a la Secretaria Distrital de
Desarrollo Econdmico, cuya mision estd orientada principalmente a “liderar la ejecucion de
politicas, planes y proyectos orientados a promocionar y posicionar a Bogotd como destino
turfstico a través del mejoramiento de sus recursos, su infraestructura de soporte y el disefio de
productos innovadores que contribuyan al desarrollo economico, confianza y felicidad de sus
ciudadanos y visitantes”, y de acuerdo con su visién 2026, el IDT pretende consolidarse como la
Entidad lider e innovadora en gestion eficiente del sector turistico y promocion de ciudad para
hacer de Bogotd el primer destino sostenible y accesible de la region .

En el marco del Plan de Desarrollo Distrital 2020 ~ 2024 “Un Nuevo Contrato Social y
Ambiental para el Siglo XXI”, se apuesta a la formulacion de la Politica Pablica Distrital de
Turismo que revitalice el sector, oriente el modelo de desarrollo turistico sostenible, propone la
construccion e intervencion de infraestructura turistica y a la implementacion de acciones
estratégicas que hacen de Bogotd un destino atractivo, que impacta positivamente el desarrollo
econdmico de 1a ciudad.

El Instituto Distrital de Turismo tiene establecidas las siguientes metas dentro del Plan de
Desarrollo:

» Elaborar y poner en marcha 1 estrategia de prevencion de la explotacion sexual de nifios,
nifias y adolescentes en el contexto turistico.

» Elaborar y poner en marcha | estrategia de orientacién y atencion integral para visitantes
victimas de delitos en las zonas de interés turistico.

» Incorporar el 10% de los prestadores turisticos de la ciudad en el programa de turismo
sostenible.

*  Formular i politica distrital de turismo.

= Fortalecer la Red de Informacion Turistica de Bogotd Region.

= Implementar un plan de mercadeo para la promocidn y apropiacién del turismo de Bogota.

= Construir ¢ intervenir en infragstructura 3 atractivos turisticos.

= |mplementar 5 productos turisticos, de los cuales 2 sean de alcance regional.

» |mplementar sefializacion turistica en 3 corredores de la ciudad.

» [mpulsar 4 eventos que permitan la promocion de la ciudad.

» Implementar | portal tinico de promocion de la oferta turistica de Bogota.

= |mplementar el Modelo Integrado de Planeacién y Gestidn, MIPG

Conel fin de garantizar el cumplimiento de las metas y propositos del Plan de Desarrolle Distrital, se
requicre adelantar esfuerzos institucionales que permitan potenciar y mejorar la oferta turistica de la
ciudad, ]a consolidacion de acciones como las propuestas requiere contar con un equipo soélido, y de
instrumentos y herramientas adecuadas para llevar a cabo la misionalidad de la entidad. El
reconocimiento, validacién y mantenimiento de los atractivos turisticos y la infraestructura turistica
de la ciudad en general, demandan una serie de desplazamientos continuos del personal de la Entidad
para el desarrollo de visitas de campo a los diferentes atractivos y espacios de trabajo con las
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comunidades ocales, que han redundado en la necesidad constante de adelantar procesos de
contratacion de transporte especial para personas con el fin garantizar el cubrimiento de estas
necesidades institucionales.

Teniendo en cuenta que “La percepcién de Bogotd como destino turistico ha mejorado, sin
embargo, existen brechas en materia de competitividad, mercadeo, promocion e informacién
sectorial que requieren una répida intervencion para mantener ¢l liderazgo en las llegadas de
furistas internacionales, en la captacién de eventos y activar la cadena de valor a partir de las
ventajas y potencialidades que la ciudad tiene para el desarrolio de la actividad”, ¢l Instituto tiene a
cargo una serie de campafias y actividades de promocion y mercadeo de la ciudad, cuyo desarrollo
demanda el transporte constante de elementos promocionales de la ciudad y el desarrollo de
activaciones de la marca ciudad, lo cual constituye una necesidad constante de transporte de
elementos y de funcionarios para el movimiento y provision oportuna de material promocional, lo
cual ha generado Ia necesidad de contratar transporte, campero o camioneta, para poder dar
cobertura a los eventos estratégicos para la ciudad.

Cabe mencionar que el IDT en su estructura organizacional cuenta con dos subdi:recciones
misionales que requieren del servicio de transporte en desarrollo de sus funciones y para cumplir
con las metas y objetivos propuestos dentro del citado Plan de Desarrollo: la Subdireccion de
Mercadeo que se encarga de ejecutar las estrategias y acciones estructurales tendientes a
posicionar a Bogota D.C. como destino turistico y la Subdireccion de Desarrollo y Competitividad
que se encarga de impulsar el desarrollo de la ciudad como destino turistico atrdctivo, en
condiciones de competitividad, productividad y sostenibilidad, con este fin, desarrolla la gestion
institucional e interinstitucional necesaria y el disefio, ejecucion y evaluacion de planes, programas
y proyectos, que incidan en la oferta turistica de Bogota. '

La Subdireccion de Desarrollo y Competitividad mediante la formulacién del proyecto de
Inversion 7705: “Fortalecimiento del sistema turistico de Bogotd Regién para respbnder a las
principales tendencias, oportunidades y cambios que inciden en el sector, en Bogotd”, el| cual dentro
de una de sus metas contempla “Implementar el 100% de 6 productos turisticos, de los chales 3 sean
de alcance distrital y 3 de alcance regional”. A través de esta meta, se busca impulsar él desarrollo
de la ciudad como destino turistico atractivo. ¢n condiciones de competitividad, productividad y
sostenibilidad, lo anterior, a través de diferentes lingas de accién enfocadas en desarrollar'y fortalecer
los productos turisticos para hacer de Bogotd una mejor ciudad para vivir y visitar.

En virtud de lo anterior, cumplir con la misionalidad de la Subdireccion exige en primer lugar, la
movilizacion constante dentro y fuera de la ciudad de Bogota de servidores y contratistas al servicio
de la Eniidad para realizar recorridos de validacién de productos turisticos, visitas a atractivos
turisticos, visitas técnicas a diferentes localidades, asistencia a actividades, entre otras.
Adicionalmente, se requiere para garantizar la movilidad y asistencia de invitados y beneficiarios a
eventos, ferias, actividades y recorridos de los cuales el Instituto Distrital de Turismoi organice y
participe. '

La Subdirecciéon de Mercadeo mediante la formulacién del proyecto de inversion 7706:
“Implementacion de estrategias de mercadeo v promocion para el sector turistico de la ciudad de
Bogotd " requiere garantizar el servicio pablico de transporte terrestre automotor para la ejecucion
de acciones de promocion y mercadeo como lo son eventos, asistencia a ferias, produccion de
contenidos audiovisuales. viajes de familiarizacion, entre otros enfocados al cumplimiento de los
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objetivos misionales de la entidad en la ciudad de Bogotd o municipios del departamento de
Cundinamarca.

Adicionalmente, teniendo presente que las manzanas del cuidado es un programa indispensable para
la Alcaldia Mayor de Bogotd y con el fin de generar una actividad turistica que propenda por los
derechos para las(os) cuidadores como es indicado por la ley 2068 de 2020 Articulo 2. Como
principio rector de la actividad turistica como "Desarrollo social, econdmico y cultural. La actividad
turistica, conforme al articulo 32 de la Constitucion Politica, es un derecho social y economico que
contribuye al desarroilo integral de las personas, de los seres sintientes y de los ferritorios y
comunidades. que fomenta el aprovechamiento del tiempo libre y revaloriza la identidad cultural de
las comunidades y se desarrolla con base en que todo ser humano y sintiente tiene derecho a una
vida saludable y productiva en armonia con la naturaleza™.

En este sentido la Subdireccion de Mercadeo realizard seis (6) recorridos turisticos tematicos
guiados, los cuales incluyen el servicio de transporte ida y regreso para treinta (30) personas, desde
cada uno de los puntos solicitados en las localidades de Ciudad Bolivar y Martiries, hasta el punio de
encuentro del recorrido tematico. Estos estin programados para los meses de septiembre, octubre y
noviembre.

Por otra parte, de conformidad con fo establecido en el Acuerdo No. 007 del 31 de octubre de 2022
“Por el cual se modifica la Estructura Organizacional del Instituto Disirital de Turismo, se
determinan sus funciones y se dictan otras disposiciones”, la Subdireccion de Gestion Corporativa
tiene entre sus funciones, planear y dirigir la ejecucion del proceso de gestion financiera del Instituto
de acuerdo con la normatividad vigente y orientada a la racionalizacion del gasto puibliico.
Igualmente, es la encargada de orientar y dirigir los aspectos técnicos de los procesos contractuales
requeridos por la Subdireccidn para el normal funcionamiento de la entidad, en coordinacion con el
drea juridica.

En consecuercia, la Subdireccion de Gestion Corporativa es la responsable de organizar, entre
otros, la prestacién del servicio de transporte automotor especial para los servidores plblicos y
contratistas del Instituto, en cumplimiento de las actividades adminisirativas, operativas y misionales
de la entidad. Para garantizar este servicio tiene dispuesto recursos de funcionamiento e inversion;
proyecto 7709 “Mejoramicnto y fortalecimiento de la capacidad institucional del Instituto Distrital
de Turismo de Bogotd" para las solicitudes de servicio de transporte de las demds areas misionales y
operativas de la entidad.

Cabe anotar que el Instituto Distrital de Turismo actualmente solo cuenta con un (1) vehiculo de su
propiedad, el cual presta el servicio de transporte en la Direccién General y resulta insuficiente para
dar cobertura a todos los requerimientos o solicitudes de transporte diarias que se presenian, para el
desarrollo de actividades administrativas, operativas y misionales.

Actualmente, se encuentra vigente el Acuerdo Marco de Precios de Transporte Terrestre Especial de
Pasajeras CCE-144-AMP-2023 de Abril 03 de 2023 vigente hasta el 03 de abri] de 2025 para colocar
drdenes de compra y 03 de abril de 2026 como vigencia maxima de la orden de compra.

El objeto del Acuerdo Marco es establecer:
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(a) Las condiciones para la contratacion de servicio de Transporte Terrestre Automotor Especial
de Pasajeros al amparo del Acuerdo Marco. :

(b) Las condiciones bajo las cuales las cuales las Entidades Compradoras se vinculan al Acuerdo
Marco y adquieren el servicio de Transporte Terrestre Automotor Especial de Pasajeros.

(c) Las condiciones para el pago del servicio de Transporte Terrestre Automotor Especial de
Pasajeros por parte de las Entidades Compradoras a los Proveedores.

Es de resaltar que con la implementacion de los Acuerdos Marco de Precios como modalidad de
adquisicién de bienes y servicios para las Entidades Estatates y la instauracion de la Tienda
Virtual del Estado Colombia Compra Eficiente, se pueden lograr mejores precios y vincular el
principio de eficiencia y economia que establece la Ley 80 de 1993 en general para la
contratacion pablica.

Adicionalmente, de conformidad con el ARTICULOQ 2.2.1.2.1.2.7. del Decreto 310 de 2021 las
entidades estatales estan obligadas al adquirir los bienes y servicio a través de los Acuerdos
Marco de Precios: “Procedencia del Acuerdo Marco de Precios. Las Entidades Estatales
sometidas al Estatuto General de Contratacion de la Administracion Publica, estan obligadas a
adquirir Bienes y Servicios de Caracteristicas Técnicas Uniformes de Comin Utilizacion a
rravés de los Acuerdos Marco de Precios previamente justificados, disefiados, organizados y
celebrados por la Agencia Nacional de Contratacion Piblica -Colombia Compra Eficiente.

En virtud de lo anterior se requiere realizar la adhesion al Acuerdo Marco de Precios de
Transporte Terrestre Automotor Especial de Pasajeros CCE-144-2023 para satisfacer la
necesidad del Instituto Distrital de Turismo en la prestacion del servicio de transporte terresire
automotor especial para pasajeros en la zona urbana y rural de la ciudad de Bogotd y en lfos
municipios aledafios a la ciudad, en procura de contribuir al posicionamiento de la ciudad como
destino turistico atractivo y atender las necesidades especificas de las éareas administrativas,
operativas y misionales de la entidad.

El Instituto Distrital de Turismo establece en esta ficha téenica las condiciones y
especificaciones técnicas requeridas para la prestacion del servicio de transporte registrada en
cada simulador.

SIMULADOR

1. Modalidad: Ea modalidad de la orden de compra serd Vehiculos con motor de
combustiéon interna, que son aquellos que cuentan con un motor térmico que obtiene la
energia del proceso de ignicion del combustible, transforméndola en la energia;mecanica
que permite ¢l movimiento del vehiculo. i

2. Segmentp: Grupo especifico de usuarios .
Se celebra entre el representante de un grupo especifico de usuarios con una ermpresa de
Servicio Pablico de Transporte Terrestre Automotor Especial debidamente habil:i‘tada para

i
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esta modalidad, cuyo objeto sea la realizacion de un servicio de transporte expreso para
trasladar a todas las personas que hacen parte del grupo desde un origen comiin hasta un
destino coman.

3. Nivel de Servicio: Nivel 1. En este nivel de servicio los Proveedores deben cumplir con la
prestacion del servicio segin lo definido en los anexos 2 y 3 del Acuerdo Marco, ademas de
lo mencionado en el Articulo 3 del decreto 431 de 2017:
- Cumplimiento de especificaciones técnicas.
- Cumplimiento de la capacidad del vehiculo
- Cumplimiento del articulo 3 del Decreto 431 de 2017 (méaximo 20 afios contados a partir
del 31 de diciembre del afio modelo del vehiculo)

4. Parque automotor Se requiere prestacion del servicio de transporte por demanda, con los

vehiculos tipo:

s Automovil con capacidad 5 pasajeros para el traslado de funcionarios y/o colaboradores
en comisiones misionales, operativas o administrativas.

e Pick-up doble cabina con platon 4* con capacidad 5 pasajeros para el traslado de
funcionarios y/o colaboradores en comisiones misionales, operativas o administrativas.

e Microbus con capacidad de 10 a 19 pasajeros, de manera eventual, si llega a requerirse
para el traslado de funcionarios y/o colaboradores en comisiones misionales, operativas
o administrativas.

¢ Buseta con capacidad de 20 a 30 pasajeros, de manera eventual, si llega a requerirse para
el traslado de funcionarios y/o colaboradores en comisiones misionales, operativas o
administrativas.

e Bus con capacidad de 20 a 30 pasajeros, de manera eventual, si llega a requerirse para el
traslado de funcionarios y/o colaboradores en comisiones misionales, operativas o
administrativas.

5. Regién de Cobertura: Region 11

EL instituto Distrital de Turismo requiere cubrir el desplazamiento de sus funcionarios y
colaboradores a los diferentes localidades del Distrito capital de Bogotd y municipios de
Cundinamarca que conforman la Region 11 del Acuerdo Marco de Transporte Terresire
Automotor Especial de Pasajeros Bogota D.C., Soacha, Facatativa, Zipaquira, Chia. Mosquera
(Cundinamarca), Madrid, Funza, Cajica. Sibaté, Tocancipa, Subachoque, Cogua, La Calera,
Sopé, Tabio, Tenjo, Cota, Siberia. Gachancipa, Bojacd, Choachi, Chipaque, Fusagasuga, El
Rosal, La Vega (Cundinamarca), Tausa, Nemocon, Sopa, Guasca, Sesquilé, Choconta, Caqueza,
Zipacon, Sasaima, Villeta, Guaduas, Utica, L.a Negra, Nocaima, Granada (Cundinamarca),
Ubaque, Fomeque, Caqueza, Pasca, Tibacuy, Arbelaez. San Bernardo {Cundinamarca),
Boquerén. San Antonio del Tequendama. El Colegio, Anapoima, Apulo, Viotd, Tocaima, Agua
de Dios, La Mesa, Alban, Pacho, Sutatausa, Ubaté, Susa, Cucunuba, Suesca,
Guatavita. Villapinzén, Macheta, Guayabetal, Cabrera (Cundinamarca). Gacheta, San Juan de
Rio. La Palma, Anolaima (Cundinamarca), Bituima (Cundinamarca), Cachipay {Cundinamarca)
Caparrapi (Cundinamarca), Carmen de Carupa (Cundinamarca), Chaguani (Cundinamarca), El
Pefion  (Cundinamarca), Fosca (Cundinamarca), Fuquene  (Cundinamarca). Gachala
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(Cundinamarca), Gama (Cundinamarca), Guacheta (Cundinamarca), Guataqui (Cundinamarca),
Guayabal de Siquima (Cundinamarca), Gutiérrez (Cundinamarca), Junin (Cundinamarca), La
Peia (Cundinamarca) Lenguazaque (Cundinamarca) Manta (Cundinamarca) . Narifio
(Cundinamarca) Nilo (Cundinamarca) Nimaima (Cundinamarca) Pandi (Cundinamarca)
Paratebueno (Cundinamarca) Puerto Salgar (Cundinamarca) Quebrada Negra (Cundinamarca)
Quetame (Cundinamarca) Quipile (Cundinamarca) Ricaurte (Cundinamarca) San Cayetano
(Cundinamarca) San Francisco (Cundinamarca) Silvania (Cundinamarca), Simijaca
(Cundinamarca) Supata (Cundinamarca) Tena (Cundinamarca) Tibirita (Cundinamarca) Topaipi
(Cundinamarca) Ubala (Cundinamarca) Une (Cundinamarca) Venecia (Cundinamarca) Vergara
(Cundinamarca) Viani (Cundinamarca) Villagomez (Cundinamarca) Yacopi (Cundinamarca)
Medina (Cundinamarca) para la realizacion de diferentes actividades que se desprenden de los
proyectos que realizan las dependencias de! Instituto.

6. Prestacion del Servicio

La prestacién del servicio de transporte se realizard mediante 1a modalidad por demanda de
acuerdo a las solicitudes presentadas por cada dependencia o procesos de la entidad, por tal razon el
lugar de destino varia segin la necesidad y solicitud. En tal sentido, cabe anotar que puede haber dias
que no se requiera la prestacion del servicio.

Las estadisticas de gasto mensual promedio correspondiente a las solicitudes de servicio de
transporte requeridos por la entidad en los Gftimos siete (7) meses, asciende a $10.958.830:

MES | Enero febrero Marzo Abril Mayo Junio Jujio ﬁromedio
Gast
8]

$ 861663 1 $9.762,569 | $11.722.623 | $11.076.284 | $20.432.285 | $11.680.913 | 511175470 | $ 10.958.830

Por tal razon se estima un presupuesto totat de $38.669.024 y un plazo de cuatro (4) meses y/o hasta
agotar presupuesto, lo que primero ocurra, conforme la informacion registrada en el simulador,

Se adjunta simulador del segmento grupo especifico de usuarios y solicitud de informacion RFI

2. OBJETO

Prestar el servicio puiblico de transporte terrestre automotor especial para el Instituto q)istrita! de
Turismo. 9

3. VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO Y JUSTIFICACION DEL MISMO

El presupuesto oficial es de TREINTA Y OCHO MILLONES SEISCIENTOS SE$ENTA Y
NUEVE MIL VEINTICUATRO PESOS ($38.669.024) M/CTE, de la siguiente manera; |
|

Amparado por EL Certificado de Disponibilidad Presupuestal CDP No. 450 del 04 de se;j'tiembre de
2023, expedido por valor de $38.669.024, por los codigos presupuestales: i

i
Hi
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RUBRC DESCRIPCION BEL RUBRO CONCEPTO DEL GASTO FONDO VALOR
e ey . Senicios de fransperie emestra ; 1-1C0-HO0Y VA-Recurzses
GRGZACEMMES " s £y
O2T20202CE0AE2T 14 ezpecial lncal de pasajeros HNIA datrds 5.806 60D
fanalpcimiento dei sisterna furistico
de Bagotd Regén, para responder a| Q2320202006641 14 Servicies de A A
(23 160 1268 las prnopaes tendencias Iranspette farrestre especial iocal g b \J%,S!;ﬁf-!ecursos 7 000600
aparinigades ¥ caminos (ue pasaens Y
moiden en el sectar. an Hogota
m:f;:f;ﬂ':chr dr: ecsgiiegi;;s;e ORID20200664114 Servicias de A05.EO0: YARecursos
02301 1601 280000007706 caten ¥ premacich DA € | yaneneite terrestre espociat local de . | ya-Recursos 21 000.008
sertor irishoa 0e 13 cddad de P destrilo
Bogola pasajercs
Wejoraniento y orlatecinuenta de s [ OZJ3Z020200664114 Servicns de 4-100-E007 VA-Recurs
O30 IEASSEININN0TTUS | capandad imsttucicnal dol instriuta | transporta terestre especial ibcal de i ‘,ﬁ;_[; curacs 1 86Y 024
Distritai de Tunisme de Bogota pasaercs IS
Tolnt 38.669.024

Cabe sefialar que el valor de la COTIZACION en la plataforma de la tienda virtual y ef archivo en
Excel debe expresarse en nimeros enteros sin decimales o centavos,

4. PLAZO

El plazo del contrato sera hasta el 31 de diciembre de 2023 y/0 hasta agotar presupuesto, lo que
primero ocurra. contado a partir del cumplimiento de los requisitos de perfeccionamiento para la
ejecucion de la correspondiente Orden de Compra.

5. GRAVAMENES ADICIONALES

Estampillas: 3.6%

Estampilla Universidad Distrital Francisco José de Caldas 50 afios. Conforme al articulo 2
del acuerdo Distrital 696 de 2017, estaran gravadas todas las personas naturales y juridicas que:
suscriban contratos con los organismos y entidades de la Administracion Central, los
Establecimientos Publicos del Distrito Capital de Bogota y con la Universidad Distrital deberan
pagar a favor de la misma Universidad Distrital y la Universidad Nacional de Colombia sede
Bogota, la Estampilla Universidad Distrital Francisco Jos¢ de Caldas 50 afios, equivalente al uno
punto uno por ciento (1.1%) del valor del pago anticipado, si lo hubiere, y de cada cuenta que se
te pague al contratista.

Estampilla Pro-Cultura de Bogota. En concordancia con el articulo 6 del acuerdo 187 de 2005
la estampilla Pro-Cultura tiene como hecho generador la suscripcion de contratos y las adiciones
a los mismos con las entidades que conforman el presupuesto anual del Distrito Capital de

Bogota.

Estampilla Pro-personas mayores. El Acuerdo 669 de 2017 también establece como hecho
generador la suscripeion de contrato con entidad que haga parte del Presupuesto Anual del

Distrito.
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6. GARANTIAS

De conformidad con lo establecido en el Acuerdo Marco de Precios, el proveedor deberd
constituir una garantia de cumplimiento dentro de los tres (3) dias habiles siguientes a la
colocacion de la Orden de Compra a favor del Instituto Distrital de Turismo, asi:

7. SUPERVISION

Nombre del supervisor:
JOHN ALEXANDER CHALARCA GOMEZ— Subdirector de Gestién Corporativa

TELEFONO:
2170711 Ext 1035,

FIRMA SOLICITANTE /\ g

(Subdirector de Gestién Corporativa) JOHN A XANDER C LARCA GOMEZ
Subdirector de Ges on Corporativa—--

Provectd: Catalina  Beatriz  Galindo  Charris  — Vo. Bo @E’)Gm inde

Profcsional Cspecializado —  Subdireccion  de Gestion

Corporativa :
Revisd:  Angélica Cdrdenas Botern - Contratista — I
Subdireccion de Gestion Corporativa Vo. Bo 4
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